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Storia e cultura nel calendalibro di Gruppo Manservigi

Il Calendalibro 2009 realizzato dal Gruppo Manservigi
comunicazioni integrate - gruppo costituito da Kitiri agenzia

di comunicazione e sviluppo, Anteprima studio fotografico e
grafico, Luciano Manservigi, servizi per la stampa - & nato con
lintento di trasformare il tradizionale calendario aziendale in un
contenitore di storie, culture ed arte. Progettato in modo da essere
custodito all'interno di una struttura cartonata, raccoglie una serie
di fotografie realizzate da Federico Bravi, che lavora all'interno
dell'azienda stessa e che, attraverso una mescolanza di colori,
tradizioni, ambienti e paesaggi, ha immortalato e interpretato la
Giordania. Un percorso fotografico ma soprattutto un racconto da
leggere in ogni momento, un diario di viaggio sulla Giordania, un
varo e proprio...Calendalibro! Un simbolo del pensiero creativo e
dello spirito innovativo che distingue la realtd marchigiana.
www.gruppomanservigi.it




“Rassegna Grafica

.

IL MERCAT(

analisi sui trend di settore con dati elaborati da Associazioni ed Enti
di riferimento; osservatori tematici e geografici con mappatura delle
industrie grafiche italiane

GLI ATTORI

case history delle aziende grafiche italiane; tavole rotonde a tema con i protagonisti;
banche dati qualificate delle industrie grafiche e dei fornitori

| PUNTI DI FORZA

approfondimenti dei piu recenti sviluppi tecnologici; analisi comparate delle soluzioni
presenti sul mercato; le tecnologie viste con gli occhi degli utilizzatori
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Calendalibro, oltre la barriera

del tempo

Il Gruppo Manservigi propone
un calendario che, conclusosi
il sUo compito, potra essere riposto
come un libro che raccoglie in sé

un “racconto” fotografico
di colori, tradizioni, ambienti
e paesaggi di Giordania.

Il "Calendalibro™ 2009 proposto
quest’anno da Gruppo Manservigi
& un contenitore di storie, di cultu-
re, di espressivita artistica. Le pa-
gine propongono una raccolta di
fotografie realizzate da Federico
Brawvi che, attraverso una mesco-
lanza di colori, tradizioni, ambienti
e paesaggi, ha immortalato e in-
terpretato un paese unico come
la Giordania.

Un mondo raccontato dagh occhi
di chi I'na assaporato, di chi ha co-

nosciuto la solarita di tant sguardi
sorridenti e curiosi @ ha ricevuto il
calore di gesti semplici e spontanei,
di chi ha ascoltato le voci della vita di
un popolo cosi affascinante.

I "Catendalibro™ non vuole essere solo
un percorso fotografico che accom-
pagna il trascorrere dell'anno 2009,
piuttosto un racconto da leggere in
OENi momento, un'emaozione che po-
tra rivivere in qualsiasi istante; un'ope-
ra progettata per essere custodita al-
l'interno di una struttura cartonata e
diventare, trascorso il 2009, un diario
di viageio sulla Giordania.

Lo sviluppo del progetto

La reahizzazione del “Calendalibro”
ha coniugato la creativita e [a com-
petenza tecnica dellazienda per
valutare la fattibilita del progetto,
preparando anche prototipi con lo
scopo di compiere un controllo sul
peso e sulla robustezza del calenda-
ric. Una fase delicata, in cui e stato
necessario definire ogni dettaglio e
individuare la soluzione per affron-
tare le cnticita che si presentava-
no, e dove si @ rivelato essenziale
il connubio di professionalita ed
esperienze provenienti da pid fron-
ti; dalla realizzazione del campione
alla ncerca det forniton con cui col-

laborare per avere il Iusto supporto
durante le fasi di produzione.

Le attivita d'ideazione, art-direction,
Impaginazione, selezioni e stampa
50n0 state sviluppate in sintonia con
le fasi di cartotecnica, fustellatura e
confezione affidate a partner ester-
ni. Questa continua collaborazione
ha permesso all’azienda di raggiun-
gere un prodotto di alta qualita, cu-
rato in ogni dettaglio.

Il “Calendalibro” e quindi uno stru-
menta con cul il Gruppo Manservigi
rappresenta la propria attivita sotto
ogni profilo. Lo stampato diventa il
simbolo del pensiero creativo del-
I'azienda, permettendole di rivolu-
Zignare la funzione tradizionale del
calendario aziendale per renderlo
un oggetto la cui utilita supera l'ine-
sorabile barriera temporale.

Il "Calendalibro” descrive la capacita
dinnovazione del Gruppo Mansenvi-
g, una testimonianza dell attenzione
che mette 0gni giorno nell’applica-
Zione di nuowvi strumentl e nella cura
con cui affronta ogni lavorazione per
raggiungere un risultato eccellente,
anche grazie al supporto e alla colla-
borazione dei propn partner.
GRUPPO MANSERVIGI - Monsano AN




Calendalibro

Giunto alla sua seconda edizione, il calendalibro curato
dal Gruppo Manservigi di Monsano (AN) trasforma il
tradizionale calendario aziendale in un contenitore di
storie. Un calendario che, una volta trascorso |'anno
2009, diventa un diario di viaggio nella meravigliosa
terra di Giordania, questo grazie alle foto di Federico
Bravi. |l calendalibro & composto da 70 pagine poi-
ché realizzato come calendario settimanale. L'interno
¢ stampato a 4 colori su patinata opaca e rilegato con
spirale metallica in oro. La custodia cartonata & stam-
pata su Plike White di Cartiere Cordenons, mentre la
scatola esterna @ realizzata in microonda bianco senza
stampa. La tiratura & di 750 copie.
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