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Calendalibro

Realizzato dal Gruppo Manservigi, il Calendalibro 2008 é un percorso
fotografico dedicato all'India, come prima edizione, che proseguira
neqli anni, per dar voce e interpretare un luogo, una divilta, una
cultura, ogni anno in modo differente, Lidea e stata quella di intendere
il calendario come un contenitore di storie, di
culture, di espressivita artistica. Racchiuso
all'interno di una scatola, il Calendalibro e inserito
in una tasca fustellata, protetto da una copertina

% R, : cartonata. Pud essere appeso come un calendario
1-1;..

tradizionale, grazie alla rilegatura con spirale

3 metallica con appendino e, trascorso il 2008, puo
= e 50 essere conservato come libro. Insieme al

: [= Calendalibro, il Gruppo Manservigi ha incluso
anche il calendario da scrivania.
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Montagut
nel CDA Becker

Da dicembre 2007, dopo
sedici anni alla direzione
generale di Becker Iralia,
Maurizie Montaguti & en-
irato a far parte del CDA
come Amministratore
Delegato, I CDA & completato dal presi-
dente Martin Becker ¢ dal consigliere Ul-
rich Wilkesmann

Articsle & pag. 40

Heidelberg partner

di Winkler+Diinnehier

Con clietto immediato, Heidelberger
Druckmaschinen ha incorporato all‘inter-
no del suo porifolio prodoii | palletiizza-
ot della Winklers Diinnebier AG, con lo
scopo di vendere @ prodoui esclusivamen-
te a produttor internazionali nel settore
del cartone pieghevole ¢ della stampa. |
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rd in carica per il pros ®
simg  triennio, Sono

stati  electd Salvano ) &

Bianchi di Komort la P 4 \

dal 1° Gennaio 2008 nuovo distributore a#nluslvn
per I’ltalia dei prestigiosi tagliacarte

"

©)

B0

]_'I i 0

_OPEN-HOUSE 28/29 Febbraio e 1> Marzo,2008~
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Per celebrare con noi questo evento Vi invitiamo kﬁr‘éﬁ”ﬁn
~la nostra sede di Sesto San Giovanni. Saranno esposte
anc| q-mnduhlnh delle altre nostre uaafﬁuppm:antﬁt&
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RKETING & COMUNICAZIONE

2008: nasce il Calendalibro

Il Gruppa Mandenigi dimodtrd proleti.
nalits, creativita e innovazione attribuen-
do ad uno strumento tradizionade, quale
il calenclario ariendale, una mecva & ulile
funzione, Masce codl § concetto di Calen-
dalibro.
Lidea che ha guidato il Gruppo Marnser-
vigi & stata queella di interpretare 8 calen-
dario come un contenitone di stode, di
culture, di espressivith artistica, Il Calen-
dilibea 2008 & un percadio lologralica
dedicate allindia, una prima edizione, che proseguird negli anni, per dar voce ed
interpretare attraverso ka fotografia un luogo, wna cvilld, una cultura, ogni anno
in modo differente. £ stato infatti progettato per essere conservato alllintemo di
una struttura cartonata, per divenire, trascorso I"anno 2008, un diasio & viaggio
sulltndia. La competenza tecnica del Gruppo Mamsendgl sl & concentrata nella va-
lutazione della faitibilith del progetio, metiendo a punto del protolipd per un con-
trodlo efettive sl peso ¢ sulls robusterrs di un calendanio concepito secondo de-
terminati principi, Uno studio accurato che @ partito dalla seferione dele carte piu
adatte ad esaltare i colon delle fotografie ¢ a valorizzarne impatto visivo, alla soel
ta dells grammatura per rendene i calendanio pil presioso ¢ corposo al talto, fino
alla progettarsone della coperting cartonata pef réalizzsne la stnattura a libro che
identifica queesto “Calendaria”, Racchiuso allfinterno di una scatola, § calendalibra
i insenito inouna tasca fustellata ¢ protetio da una copertina cartonata. Pusd cigere
appese come un calendario tradizionale, grazie alla rilegatura con spirale metallica
con appending ¢, trascono Manno 2008, pud essere conservato come libro.
Inskerme al Calendalibro il Gruppo Manserdigl ha arricchite il kit incluedendo anche
il calendario da scrivania, una breve sintesi delle fotografie colledionate nel calen-
dalibro, Cuesto innovatho prodotio & § nullato della buona collaborazions tra le
professionalith interne del Gruppo Mansenigi (concept e copywriting Kitir, art.di-
feClion & Impaginasone Anteprima, selesioni e stampa Luciano Manserdig) & le
competense di partness estemni per il giusto supporto durante le fasl di cartobecn-
ca, fustedlatura e conferions,
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2> News dal territorio

- Ancona

W - - —— GRUPPO MANSERVIGI 1l “Calendalibro 2008"

| Calendalibro 2008 & un percorso fotogratico dedicato alllndia: una prima
edizione, che proseguira negh anni, per dar voce ed interprefare attraverso
la fotografia un luogo, una cvilta, una cultura, ogni anno in modo differente
Lidea che ha guidato il Gruppo Manservigi & stata quella di realizzare un og-
getto che custodisca il valore culturale di percorsi suggestn, flash back di mo-
menti che non tornano mai uguah, || “Calendalibro”, infatt, & stato progettato
per essere conservato allinterno di una struttura cartonata, per divenire, tra-
scorso I'anno 2008, un diano di viaggio sullindia. Per dare pil spazio ad im

magini fotografiche
emanional Il calen
dano & sefimanale
& ogni settimana

| descrive un paesag
210, uno scorco dif-
ferente della cullura
ndiana
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Lifestyle Calendalibro

calendario aziendale
;:Iuc:l andare al di la della
sua funzione di base, di-
ventando un oggetto
Con una sua wta autonoma
che prescinde dal tempo. E
quelio che nesce a fare, per
esempio, Il Calendalibro
2008 del Gruppo Mansena-
gl, un percorso fotografico
dedicato all'india. Si tratta
d una pnma edizione, che
proseguira negli anni, per
interpretare e far conoscere
attraverso la fotografia un
uogo, una civita, una cultu-
ra.
Lidea che ha guidato il
Gruppo Mansenigi & stata
quella di concepire il calen-
dario come un contenitore
di storie, d culture, di
espressivita artistica. Un
oggetto che custodisca |l
valore culturale di percorsi
suggestivi, flash back di
momenti che non tornano
mai uguali. E proprio per
questo i Calendalibro & sta-
to progettato per essere
conservato all'interno di
una struttura cartonata, per
divenire, trascorso |'anng
2008, un diario di viaggio
sull’ incha.
Per realizzare 'idea, il grup-
po marchigiano si e prima
concentrato nella valutazio-
ne della sua fattbilita e nella
messa a punto dei prototipi
per un controflo effettivo sul
peso e sulla robustezza di
un calendano concepito
secondo determinati princi-

Un calendec
senza tempo

Un nuovo concetto di
calendario, che diventa quasi
un pretesto per interpretare
e far conoscere attraverso

la fotografia un luogo, una
civilta, una cultura. La prima
edizione é dedicata all’India

pi. Mol ha proseguito con la
ricerca delle carte piu adat-
te a esaltare | colon delle 1o-
tografie e a valorzzarne
'impatto visivo, con la scel-
ta della grammatura per
rendere || calendano piu

DeZI0s0 & corposo al tatto,
infine con la progettazione
della copertina cartonata
per realizzare la struttura a
libro che identifica il caken-
dano.

Hacchiuso all interno diuna

@ LA SCHEDA

Fornitore Gruppo Mansenvigi
Tipologia calendario speciale

Punti di forza contenuti, qualita della
carta utilizzata e copertina cartonata

152 » Promotion Magazine 113 marzo 2008

scatola, il calendalibro & in-
serto in una tasca fustella-
ta, protetto da una coperti-
na cartonata. |l calendalbro
PUQ essere appeso come
un calendano tragizionale,
grazie alla rilegatura con
gpirale metallica con ap-
pendino e, trascorso I'anno
2008, put essere conser-
vato come libro, custodito
allinterno defla copertina
cartonata. Insieme al Ca-
lendalibro il Gruppo Man-
serigl ha amccnito il kit In-
cludendo anche il calenda-
no ga scrvania e una breve
sintesi delle fotografie colle-
zionate nel calendalibro.

La realizzazione del proget-
to & il frutto di una perfetta
collaborazione e combina-
zione tra la creativita e la
competenza tecnica delle
tre strutture interne dal
Gruppo Manservigi (Kitin
per il concept e il copywri-
ting, Antepnma per |'art G-
rection e l'impagnazione,
Luciano Manservigi per le
selazionl e ia stampa), che
opera nel settore della co-
municazione integrata da
oifre trent ann, e e compe-
lenze Qi pariner astermi per
il glusto supporto durante le
fasi di cartotecnica, fustella-
tura e confezione. Tutte
gueste attivita sono state
naturalmente coordinate e
supervisionate dal Gruppo
Manservigi in tutte le fasi del
Processo produttivo,

Carla Pelagatti
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